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ERFOLGREICH DURCH EIN SCHWIERIGES JAHR

2020 war alles - nur nicht durchschnittlich!
In diesem insgesamt herausfordernden Jahr
hat sich unser Verein auBerordentlich gut
positionieren kénnen. Wir haben schnell
und konsequent auf die Sorgen und Bedirf-
nisse unserer Zielgruppe reagiert und ihre
Anliegen ernst genommen. Gestiegene
Wachstums- und Interaktionszahlen auf
allen Kanalen zeigen: Wir sind so nah dran
am Verbraucher wie nie. Und der Boden,
auf den unsere Botschaften fallen, ist der-
zeit besonders fruchtbar.

Wahrend der Corona-Krise haben sich die
Perspektiven verschoben. In den ersten
Monaten war es vor allem die Furcht vor
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moglichen Versorgungsengpéssen, die viele
Menschen die verldssliche Arbeit der Bau-
ern mit ganz neuen Augen sehen lieB. Doch
je langer die Krise anhielt, desto mehr setzte
sich auch die Erkenntnis durch, dass wir als
Gesellschaft danach nicht genauso weiter-
machen kénnen wie zuvor. Studien zeigen,
dass nicht nur Tier-, Klima- und Umwelt-
schutz fur viele Menschen immer wichtiger
werden, sondern dass auch ein hoher natio-
naler Selbstversorgungsgrad bei Nahrungs-
mitteln an Bedeutung gewinnt. Das Stich-
wort ,Regionalitat” - schon davor ein
wichtiger Schlisselbegriff fir uns - hat eine
neue Dimension bekommen.
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Wir von ,Unsere Bayerischen Bauern® set-
zen in unserer Arbeit genau da an: Wir er-
mutigen die Menschen, regionale Lebens-
mittel zu kaufen und bei Herkunft und
Qualitat keine Kompromisse zu machen.
Wir vermitteln in allen unseren Formaten -
ob Bewegtbild, Foto, Text oder Grafik - im-
mer ein- und dieselbe Botschaft: Die Wert-
schiatzung fiir unsere bayerischen Bau-
ern muss sich in unserem tiglichen Kon-
sumverhalten niederschlagen.

Welche MalBnahmen wir unter dem Motto
,Heimat der Vielfalt* im Jahr 2020 durchge-
fuhrt haben und wie es Weitergeht, erfahren
Sie in diesem Report.
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e Starkere Wahrnehmung und Akzeptanz der bayerischen Landwirtschaft
* GroBere Wertschatzung der regionalen Erzeuger und ihrer Erzeugnisse

e Erhalt der landwirtschaftlichen Exrzeugung in Bayern
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Landwirtschaft

UNSERE VIELFALT

2020 lautete unser Jahresthema ,Vielfalt*:
Vielfalt der bayerischen Erzeugnisse, der
Personlichkeiten und Charaktere, der
Landschaften und Traditionen. Aber auch
Vielfalt der Kommunikationswege und
-malBnahmen. Denn auch unsere Zielgrup-
pe ist vielfaltig und vielschichtig. Wir kén-
nen sie auf breiter Front nur erreichen, in-
dem wir moglichst viele verschiedene
Wege nutzen und ihr mit unseren Forma-
ten Einsichten und Erlebnisse verschaffen,
die im Gedachtnis haften bleiben.

Dabei hat die Digitalitat, die bei uns schon
immer einen erheblichen Anteil ausmacht,
in Corona-Zeiten weiter zugelegt. Da al-
les, was normalerweise auBer Haus stattfin-

Forstwirtschaft
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Fischerei

det, weitgehend wegfiel, haben wir uns
darauf konzentriert, unseren Usern span-
nende digitale Erlebnisse zu bieten. So
haben wir zum Beispiel mit einer Vielzahl in-
formativer und zeitgeméBer ,,Faktenfilme®,
mit unseren Kochvideos, in denen wir sai-
sonale Gerichte aus regionalen Zutaten
prasentierten, und mit unseren erfolgrei-
chen Reels (Kurzfilmen) auf Instagram fiir
viele Ahs und Ohhs sorgen kénnen.

Unsere Hauptkampagne ,,Heimat der
Vielfalt* mit ihren ungewdhnlichen Mo-
tiv-Kombinationen war ab April/Mai in
Muinchner und Nurnberger U-Bahnen,
auf Bussen in ganz Bayern und im Sep-
tember auch an Rolltreppen in Minchner
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Imkerei

U-Bahn-Stationen zu sehen. Dartber hin-
aus gab es einen neuen Imagefilm sowie
einen neuen ,,Fleischi*“-Radiospot, flankiert
von Online-Werbung, PR und Anzeigen in
Beilagen und Tageszeitungen. In der zwei-
ten Jahreshalfte haben wir uns neben der
Aktivierung neuer Portrits - etwa Strau-
Benhaltung, Haselnusserzeugung, Gehege-
wild oder Imkerei - stark auf die Entwicklung
neuer Formate und Mini-Serien fokussiert.
Diese gehen auf aktuelle Verbraucherfragen
ein, etwa die nach der Innovationsbereit-
schaft unserer Landwirte, nach nachhalti-
gen Praktiken und natirlich auch nach der
Qualitat unserer heimischen Erzeugnisse.



www.unsere-bauern.de

Seit 2016 erreichen uns die Verbraucher tber
unsere Website www.unsere-bauern.de als
zentrale Informationsplattform. Die Zu-
griffszahlen und die Anzahl der verschiedenen
Nutzer (Unique User) beweisen, dass wir mit
unserer vielfaltigen Information die Menschen
erreichen. RegelmaBig tberarbeiten wir den
Auftritt, um jederzeit aktuell und nah am
Verbraucher zu sein. User finden eine klare
und Ubersichtliche Struktur, einfache, ver-
standliche Texte und ansprechende Bilder.
Bis heute haben wir 31 unterschiedliche
Betriebszweige der Landwirtschaft umfas-
send portrétiert.

iiber 80,000

Fans

Facebook boomt

In Zeiten, in denen alles Digitale boomt, sind
auch unsere Social-Media-Kanale in Bewe-
gung. Facebook ist und bleibt der zentrale
Kanal, iiber den wir uns direkt mit unserer
Zielgruppe austauschen. Insbesondere bei
kritischen Themen (z. B. Tierhaltung oder Pflan-
zenschutz) bekommen wir hier immer wieder
auch Gegenwind. Den versuchen wir fir unse-
re Zwecke zu nutzen, indem wir Information,
Fakten und echte Einblicke an die Stelle
von Horensagen, Stimmungsmache und
Halbwissen setzen. Mit Erfolg: Unsere Baye-
rischen Bauern hat auf Facebook mittlerweile
iiber 80.000 Fans - so viele wie keine ande-
re landwirtschaftliche Plattform in Bayern. Und
die Interaktionsrate ist um 35 Prozent hoher
als der bundesweite Durchschnitt.
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Pinterest und

Alle unsere tiber 100 Filme - ob Imagefilm,
Betriebsportrats, Nachgeha(r)kt-,  Erklar-,
Fakten- oder Jahreszeitenfilme - sind bei
YouTube zu finden (unter. ,Unsere Baye-
rischen Bauern®). Sie sind zudem auch als
WhatsApp-Version verfiigbar - zum Ver-
schicken an Kollegen, Familie und Freunde.
Einfach anfordern unter info@unsere-bau-
ern.de oder direkt per WhatsApp unter Tel.
0160-98395720. Unseren Pinterest-Account
haben wir im Sommer auf die Inhalte unserer
Website hin Gberarbeitet und aktualisiert.
User kénnen sich nun auf www.pinterest.de/
unserebayerischenbauern/ von insgesamt
364 Pins rund um die Welt der bayerischen
Landwirtschaft inspirieren und mit einem
Klick auf unsere Homepage weiterleiten las-
sen.

Instagram kickt ...

.. insbesondere die jlingere Generation,
ob nun leidenschaftliche Jung-Landwirte,
die mit uns die Begeisterung fir ihre The-
men teilen, oder eine junge Generation
verantwortungsbewusster und heimatver-
bundener Verbraucher. Sie alle feiern un-
sere Motive, die oft etwas Besonderes und
garantiert immer ein Fest fir die Augen sind.
Ab dem Sommer haben wir hier héchst er-
folgreich mit einem neuen Filmformat ge-
arbeitet: den Instagram Reels, kurzen Be-
wegtbild-Sequenzen, die schnell, kurz und
knackig auf den Punkt bringen, was uns und
den mittlerweile iiber 6.000 Abonnenten
wichtig ist (mehr dazu auf S. 5).

Redaktionelle
Medienberichte

Immer mehr Medien werden auf uns auf-
merksam und berichten (iber unsere Arbeit:
So begleitete uns ein Team vom Bayerischen
Fernsehen fir die Sendung ,Unser Land*
beim Dreh unserer neuen Mini-Serie ,Land-
wirtschaft heute” und interviewte Geschafts-
fihrerin Eva Haas zu Zielen und Motivation
von UBB. Das Ergebnis war erwartungsge-
maB nicht unkritisch, erkannte aber auch
lobend an, dass wir den Verbrauchern ein
objektives, reelles Bild der bayerischen Land-
wirtschaft vermitteln. Der Bericht brachte
uns ins Gesprach und thematisierte zudem
die Anliegen unserer Bauern. Aber auch viele
andere Medien, etwa NiederbayernTV und
das Landwirt Radio der Bayerischen Jung-
bauernschaft sowie diverse Tageszeitungen
und Online-Medien, rickten unsere Arbeit
in diesem Jahr - unbezahlt - in ein positives
Licht.

Etwas fiirs Ohr

Bernhard ,,Fleischi“ Fleischmann leiht Un-
seren Bayerischen Bauern nach wie vor seine
Stimme: In diesem Juli warb er auf allen 59
bayerischen Regionalsendern erfolgreich fir
unsere Kampagne ,Heimat der Vielfalt”. Und
im Dezember macht er sich - wie schon 2019
- fir nachhaltige Weihnachten mit regionalen
Erzeugnissen auf vielen Radiosendern stark.



KAMPAGNE 2020

HEIMAT DER VIELFALT -
EINE KAMPAGNE, DIE BEWEGT

2020 haben wir unseren Claim ,Heimat der
Vielfalt" auf vielfaltige Weise mit Leben er-
fullt. Jede MalBnahme wurde auf unserer
Website verlangert und aktiviert - zum Bei-
spiel Uber die Unterseite ,Heimat der Viel-
falt*, die sich direkt von der Startseite
aus erreichen lasst. Inhaltlich haben wir -

insbesondere in unseren neuen Motiven -
Standard- und Nischenprodukte mitein-
ander verbunden. So konnten wir Vielfalt
und Verlasslichkeit, Innovation und Bestan-
digkeit der bayerischen Landwirtschaft auf-
zeigen. Die Ubergreifende Botschaft, von
vielen Verbrauchern léngst verinnerlicht,

lautet: Regional ist gut. Wie sehr dieses
Thema in Pandemiezeiten an Eigendynamik
gewinnen wirde, konnten wir zum Zeit-
punkt der Planung nicht voraussehen. Aber
wir haben uns von Anfang an in der Krise
optimal positioniert und nutzen diesen
Rickenwind jetzt auch fir die Zukunft.

GUT KOMBINIERT: UNSERE MOTIVE

Die Umsetzung unserer Hauptkampagne erfolgte in Form von acht
Plakatmotiven, bei denen jeweils zwei Erzeugnisse miteinander
verknlpft wurden, ein klassisches und ein Nischen-Erzeugnis.
Das ergab spannende Kombinationen und sorgte mithilfe knackiger
Spriche wie Wer fittert Schweine und erntet Ingwer?" oder ,Wer
erntet Kartoffeln und héalt Hirsche?* fir Hingucker. Die buchstablich

Heimat der Vielfalt.
Jetzt mehr erfahren: unsere- banarn.de

Heimat der Vielfalt.
Jetzt mehr erfahren: unsers-| banarn.de

,schrage” Verbindung von normalen Erzeugnissen und solchen, die
man auf den ersten Blick nicht in Bayern vermuten wiirde, léste ins-
besondere bei vielen Stadtern einen Uberraschungseffekt aus, der
in echtes Interesse miindete. Fazit: Gerade exotische Erzeugnisse
oder Superfoods wie Safran, Melonen, Ingwer, Quinoa oder Gar-
nelen aus Bayern stoBen bei den Konsumenten auf groBes Interesse!
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Jetzt mehr erfahresn: unsere- banarn.de

Heimat der Vielfalt.
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AUSSENWERBUNG TRIFFT DIGITALE AKTIVIERUNG

Aufgrund der Pandemie-Situation waren
Unsere Bayerischen Bauern in diesem Jahr
gezwungen, flexibel zu bleiben. Teile unserer
Kampagne, wie zum Beispiel unser Auftritt
beim ZLF und das Sommerkinoprojekt,
mussten leider entfallen. Geblieben sind
aber unsere Deckenflachenplakate in der
Miinchner und Niirnberger U-Bahn, die
zwischen April und September die Blicke
der Fahrgaste auf sich zogen. In Minchen
waren zudem im September zehn Tage lang
unsere Kampagnenmotive an stark frequen-

tierten U-Bahn-Rolltreppen zu sehen. Und
in ganz Bayern schmuickten unsere Motive
bis Oktober OPNV-Busse in 24 Stidten.
Daneben konzentrierten wir uns ganz auf die
digitale Bewerbung unserer Kampagne. So
schalteten wir iber 60 redaktionell anmu-
tende digitale Anzeigen zu unseren Ni-
schenerzeugnissen. Diese Form der Wer-
bungist stark inhaltsbezogen und nur schwer
von redaktionellen Beitrégen zu unterschei-
den. So konnten wir zahlreiche User auf
unsere Website ziehen. Parallel dazu

haben wir unsere Kampagne mithilfe von
InText-Videos verlangert und aktiviert.
Das sind Werbevideos, in diesem Fall Auszi-
ge aus unserem Imagefilm, auf anderen Web-
seiten (s. S. ¢). Und auch in Beilagen diver-
ser regionaler Tageszeitungen wie
Siiddeutsche Zeitung, Augsburger Allge-
meine oder BILD waren unsere Motive in
Form von Anzeigen zu sehen. So war eine
extrem hohe Sichtbarkeit fiir unsere Kampa-
gne ,Heimat der Vielfalt” gewahrleistet.

Macht was her: Buswerbung in ganz Bayern.
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NISCHEN UND KLASSIKER IM NEUEN GEWAND

In der zweiten Jahreshilfte stand die Veréf-
fentlichung weiterer Portrats zu Nischen-
erzeugnissen an. Bis Ende des Jahres
wurden neben unseren Sommer-High-
lights Melone und Ingwer auch Strau-
Benfleisch, Haselniisse, Wild und Honig
aktiviert. Das Besondere daran: Zu fast al-
len Erzeugnissen wurden auch kurze Ins-
tagram Reels produziert und gepostet.
Instagram Reels sind hochformatige Vi-
deo-Clips, in denen wir mit viel Frische

und Leichtigkeit auf die Vielfalt der bayeri-
schen Landwirtschaft aufmerksam ma-
chen. Inzwischen haben wir nicht nur Reels
zu unseren Exoten produziert, sondern
auch zu Klassikern wie Hopfen oder
Milch. Generell standen natirlich nicht
nur unsere Nischenerzeugnisse im Ram-
penlicht. Mit genauso viel Elan haben wir
uns unseren Basisthemen gewidmet: der
Milch- und Fleischerzeugung, der Forstwirt-
schaft, dem Ackerbau und vielen weiteren.
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In der Kiirze liegt

Vier bis fiinf teils erstaunliche Fakten zu
einem bestimmten landwirtschaftlichen
Erzeugnis, erklart in knackigen Bildern und
untermalt von temporeicher Musik: So se-
hen unsere erfolgreichen Faktenfilme fur
Facebook aus. Insgesamt neun solcher
Kurzvideos gibt es schon. Mit dabei sind un-
ter anderem der Spargel, das Schweine-
fleisch, der Hopfen, die Fischwirtschaft, die
Waldwirtschaft, Biogas, Eier und Milch.
Nach und nach soll es zu nahezu allen
landwirtschaftlichen Erzeugnissen einen
eigenen Faktenfilm geben.

WALDER IN BAYERN

unser Imagefilm

- =

Bupsriscien
Bauern

Ganz groBes Kino bringt unser Imagefilm
auf die Leinwand (und die Computerbild-
schirme) - zumindest, was die Emotionen
angeht. Heimat der Vielfalt, das ist die
Vielfalt der Landschaft, der Menschen
und natiirlich der Erzeugnisse. Diese Ge-
schichte erzahlen wir in Bildern, die wir bis
auf wenige Ausnahmen selbst auf den Ho-
fen unserer Kampagnenbauern gedreht
haben, und untermalen sie mit passender
Musik. Das Ergebnis ist absolut mitreiend.
Kein Wunder, dass dieser Film auch schon
auf der groBen Leinwand in diversen
Schlepper- und regionalen Kinos zu se-
hen war. Weitere Verbreitung nicht ausge-
schlossen. Ubrigens; Jeder, der mag, kann
die WhatsApp-Version direkt bei uns an-
fordern.

UBB-Kochkurs
»Regional genieBBen*

Mit regionalen und saisonalen Zutaten
feine Schmankerl auf den Tisch zaubern?
Einfach und mit Gelinggarantie? Kein Pro-
blem. Mit Power, Pep und Tempo zeigen
unsere  Step-by-Step-Kochvideos unter
dem Namen ,Regional genieBen” wie
einfach es sein kann, mit heimischen
Zutaten gut zu kochen. Im Fokus unserer
10-Folgen-Serie: saisonale Zutaten aus
Bayern - von Basics wie Kartoffeln, Kohl
oder Zucchini bis hin zu Garnelen und Ing-
wer. Dazu natiirlich regional erzeugtes Fleisch,
heimische Milchprodukte und Eier. Das Gan-
ze kam nicht nur bei unseren Usern gut an,
sondern auch beim Ministerium, das uns
bei der Umsetzung finanziell unterstiitzte.
Damit unseren Verbrauchern vor Augen
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RINDERFILET
AUF KARTOFFEL-SELLERIESTAMPF
UND WIRSING

gefihrt wird, wie sie regionale Lebensmit-
tel erkennen, verweisen alle unsere Videos
auch auf das GQB-Siegel. Die begleitende
PR-Arbeit sorgte tbrigens dafir, dass die
Videos nicht nur auf unseren eigenen Kanélen
- Facebook und YouTube - geklickt werden,
sondern auch bei Niederbayern TV von
Landshut bis Deggendorf und Passau als Ab-
spann der Sendung ,Kultur in Niederbayern”
zu sehen waren - abrufbar in der TV Nieder-
bayern Mediathek.

Mit unseren 10 KUCHVIDEUS

erreichten wir auf Facebook,
Instagram und YouTube mehr

als 4 MIL“UNEN Menschen.



HOFPLAKATE

Wir sind fiir euch da. Auf die regionale
Landwirtschaft konnt ihr euch verlassen.
Mit diesen beiden klaren Aussagen auf unse-
ren Hofplakaten haben wir in diesem Jahr
genau ins Schwarze getroffen. Mittlerweile
sind liber 1.500 der mit Unterstiitzung
des Landwirtschaftsministeriums pro-
duzierten Plakate in ganz Bayern zu sehen.
Wer selbst zum Aushangeschild unserer ge-
meinsamen Anliegen werden méchte, kann
die Plakate im Bauzaun-Format unter info@
unsere-bauern.de kostenlos bestellen.
Danke an alle, die bisher schon Plakate bei

sich aufgehangt haben.

LANDWIRTSCHAFT HEUTE

Schon drei Teile unserer neuen Mini-Serie
»Landwirtschaft heute* sind in Zusam-
menarbeit mit der HLS Rotthalmiinster
bereits entstanden. Darin zeigen wir, wie mo-
derne Betriebe funktionieren und was sie dank
innovativer Technik fur Umwelt, Tierwohl und
Qualitat tun. Technik trifft Engagement -
ob im Schweinestall, im Milchviehbetrieb oder
auf dem Acker. Die Ausspielung dieser und
weiterer Teile ist ab Friihjahr 2021 geplant.
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UBB-Adventskalender

Erstmals verwdhnen wir unsere User in die-
sem Jahr mit einem UBB-Adventskalender:
Auf unserer Homepage prasentieren wir 24
Uberraschungstiirchen mit Ideen, Tipps,
Infos und Rezepten rund um Weihnach-
ten, Advent und die bayerische Landwirt-
schaft. Weil uns immer die persénliche Note
wichtig ist, wird es darin auch einige Turchen
mit dem Titel ,Weihnachten auf dem Land"
geben. Wer draufklickt, erfahrt, mit welchen
besonderen Ritualen, Rezepten und Ge-
briuchen unsere bayerischen Bauern den

Lifehacks und mehr

Verbraucher haben viele Fragen - zur Qua-
litét landwirtschaftlicher Erzeugnisse, aber
auch zu deren Haltbarkeit oder Verarbei-
tung. Deshalb produzieren wir jetzt und in
den nichsten Monaten so genannte Life-
hacks, also Tipps und Tricks fiir den richti-
gen Umgang mit unseren Lebensmitteln.
Die kurzweiligen Clips kénnen auf allen

Advent und Weihnachten begehen. Ein Ge-
winnspiel mit vielen attraktiven Gewinnen,
die téagliche Aktivierung auf Facebook,
unser Fleischi-Radiospot sowie passende
Online-Werbeanzeigen  geben
Weihnachtsaktion den richtigen Schwung.

unserer

Social-Media-Kanalen gespielt werden.
Milch- und Milchprodukte machen den An-
fang, gefolgt von Fleisch. Daneben arbeiten
wir derzeit an weiteren digitalen Wegen, die
Qualitat bayerischer Erzeugnisse zu trans-
portieren. So wird es zum Beispiel einen in-
teraktiven Rundgang durch einen moder-
nen Laufstall und eine Molkerei geben.

Ausblick 2021

Mit Riesenschritten kristallisiert sich der-
zeit unsere neue Kampagne 2021 heraus.
Sie folgt dem Motto ,Bewshrtes soll man
weiterentwickeln, aber nicht umkrempeln.”
Ein wesentliches Merkmal wird - soviel sei
schon verraten - der Bezug zur Regionali-
tit als Garant fiir Frische und Qualitit
sein. Aber auch die Zukunftsfahigkeit unse-
rer bayerischen Bauern, ihr Wille zur Ver-
anderung sowie die Rolle der Konsumen-
ten in diesem Prozess sollen verstarkt in
unserer Kommunikation présent sein.



UNSERE WERBETRAGER ------------------ - mm e

Wir freuen uns, dass wir den bayerischen Landwirten, unseren Mitgliedern und Férderern verschiedenste kosten-
lose Werbematerialien zur Verfiigung stellen kénnen, die sie an prominenten, gut einsehbaren Stellen bei sich am
Hof, im Hofladen oder auf Verbraucherveranstaltungen - wenn sie wieder stattfinden - einsetzen kénnen. Wer sie
nutzt, macht damit auf die zentrale Informationsplattform www.unsere-bauern.de aufmerksam und bricht eine Lanze
fur heimische Erzeugnisse. Einfach direkt bei uns bestellen!
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Aufkleber und
Stempelkarten

Schlepper- und
Autoaufkleber N

Diverse Infobladtter und
Verschiedene Broschiiren,
Samen- und Infoflyer

Kostenlos zu bestellen unter info@unsere-bauern.de.




UNSER VEREIN IM UBERBLICK

FRAGEN UND ANTWORTEN

Wer steht hinter ,,Unsere
Bayerischen Bauern“?

Unsere mittlerweile iiber 40 Mitglieder sind Organisatio-
nen, Personen oder Unternehmen aus der bayerischen
Land- und Forstwirtschaft sowie der Fischerei, Imkerei
und angrenzenden Bereichen.

Wie finanzieren wir uns?

Unser Verein und seine Aktivitdten werden durch Beitra-
ge der mittlerweile rund 40 Mitgliedsorganisationen ge-
tragen. Seit Ende 2017 wird die Finanzierung durch ein
freiwilliges, alle Bereiche der Erzeugung umfassendes
und auf vermarkteten Mengen basierendes Modell er-
génzt. Ziel ist es, dass sich jeder Landwirt freiwillig betei-
ligt in Hohe von 0,45 Promille seines vermarkteten Um-
satzes. 1.000 Euro Umsatz entsprechen 45 ct fir Unsere
Bayerischen Bauern. Die Einbeziehung umfasst alle Er-
zeugnisse, von Milch tber Fleisch, Getreide, Gemiise,
Gefligel und Kartoffel bis zu Hopfen und Biogas. Wir
haben derzeit rund die Hélfte unserer Wunschfinanzie-
rung erreicht - und wir hoffen auf weitere Fortschritte!
Denn nur, wenn uns moglichst viele Landwirte finanziell
unterstitzen, kénnen wir unsere Arbeit erfolgreich fort-
setzen und weiter ausbauen.

Was bringt die Kampagne ,,Heimat

der Vielfalt den Landwirten?

Wahrnehmung bringt Information. Information bringt
Wertschatzung. Und Wertschiatzung ist die Basis fir die
Akzeptanz unserer téglichen Arbeit in den Betrieben
und fur eine Steigerung der Nachfrage nach regionalen
Lebensmitteln. Das geht nicht von heute auf morgen,
zahlt sich aber am Ende fur alle aus. Da die Landwirt-
schaft von den Verbrauchern als Ganzes - und nicht in
ihren einzelnen Segmenten - wahrgenommen wird, ist ein
Schulterschluss iiber alle Bereiche hinweg von zentraler
Bedeutung.

Wie kann ich Unsere Bayerischen
Bauern unterstiitzen?

Landwirte kénnen unsere Arbeit auf vielen Wegen begleiten
und férdern: zum einen finanziell durch ihre Beitrige (auch
Einzelmitgliedschaften méglich), die zu 100 Prozent in unsere
KommunikationsmaBnahmen flieBen. Zum anderen aber
auch ideell durch kompetente Kommentare auf unserer
Facebook-Seite. Und nicht zuletzt durch den Einsatz
unserer Werbemittel. \Wer noch nicht dabeiist und sich - in
welcher Form auch immer - beteiligen méchte, wendet sich
am besten direkt an Unsere Bayerischen Bauern (Kontakt
auf Seite 10).
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UNSERE MITGLIEDER ------------- -t

Hinter der Initiative ,Unsere Bayerischen Bauern” steht eine Interessensgemeinschaft von Organisationen aus allen
Bereichen der bayerischen Land- und Forstwirtschaft sowie Fischerei und landwirtschaftsnahen Unternehmen:
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Eine Auflistung unserer organisatorischen (sog. Flaschenhilse) und finanziellen Unterstiitzer sowie
Kooperationspartner finden Sie auf unserer Website unter www.unsere-bauern.de/mitglieder.

UNSER KONTAKT FURSIE -

Wir freuen uns iiber jede Méglichkeit der Kooperation!
Bei Fragen:

Eva-Maria Haas

Telefon: 089/55873-751
Mobil: ©160/98 39 5720
e.haas@unsere-bauern.de

Unsere Bayerischen Bauerne. V.
Max-Joseph-StraBe 9
80333 Minchen
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