
Hier geht’s zum 
 ausführlichen  

Jahresrückblick

Jetzt unseren 
WhatsApp-Kanal 
abonnieren und nichts 
mehr verpassen!

Kriege und Krisen, wirtschaftliche Unsicherheit, 
steigende Preise – das vergangene Jahr hat uns 
alle gefordert. In Zeiten wie diesen zeigt sich, wie 
wichtig verlässliche Netzwerke sind. Gemeinsam 
stark – das war 2025 mehr als ein Motto. Es war 
und bleibt unser Arbeitsprinzip.

Gemeinsam stark bedeutet für uns: gemeinsam 
für Bayerns Landwirtschaft begeistern. Mit Ge-
nuss-Themen, die Kopf und Bauch ansprechen. 
Unsere Fernsehserien „Bayerische Landfrauen 
kochen auf“ und „Lucki kocht“ zeigen, wie viel 
Qualität in heimischen Erzeugnissen steckt.

Unsere Bayerischen Bauern

Erfolge in Zahlen*  

23,5 Mio.
Impressionen in 2025

Über

Feldschilder
6.700

Bayernkisten
500

verlost seit Start

Gemeinsam stark heißt auch: gemeinsam Kri-
tik entgegentreten. Mit „Fleischi entdeckt“ ha-
ben wir kontroverse Themen beleuchtet, von 
Schweinehaltung bis Düngung. Denn Glaubwür-
digkeit entsteht, wenn man sich der Diskussion 
stellt – gemeinsam.

Gemeinsam stark – das waren wir auch dank des 
Bayerischen Staatsministeriums. Mit Mitteln aus 
dem Zukunftsvertrag konnten wir wichtige Pro-
jekte umsetzen.

Gemeinsam stark – das bleibt unser Prinzip.  

Für mehr Wertschätzung und eine Landwirt-
schaft mit Zukunft. Ich danke allen, die uns 2025 
unterstützt haben.
 

Herzliche Grüße

Ihre
Eva-Maria Haas
Geschäftsführerin 
Unsere Bayerischen Bauern e. V.
Tel.: 089 / 558 73 750

	          E-Mail: info@unsere-bauern.de
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& weiteren Werbemitteln in 2025

Gesamtauflage an  
Broschüren, Flyern
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2,6 Mio. unterschiedliche User:innen  
seit Start

Minuten durchschnittliche  
Verweildauer

Seitenaufrufe  
in 2025700.000 

1,52

Instagram-Follower
19.000

Wiedergabezeit  
unserer Videos auf  
YouTube 202533.000 Std.
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131.000 organische 
Aufrufe für das 
erfolgreichste VideoÜ
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Liebe Leserinnen, liebe Leser, 

erreichte Kontakte
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Hofplakate
9.800

seit Start
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95.000
Facebook-Fans

Rund

*Auswertungszeitraum bis Oktober/November 2025



Höhepunkte 2025
„Fleischi entdeckt“: Neue Folgen entkräften Vorurteile

Neue Broschüren

BILD-Beilage und Printmedien

Online-Shop bewährt sich
Mehr als 80 verfügbare Werbemitt el, von
Broschüren bis hin zu Feldschildern, können in 
 unserem Shop unkompliziert bestellt werden. 
h� ps://shop.unsere-bauern.de

Jetzt kostenlos bestellen!

Neuer Werbespot

Premiere für UBB: 2025 setzten wir 
erstmals Projekte um, die aus Mitt eln 
des Zukunftsvertrags – geschlossen 
zwischen der Bayerischen Staatsregie-
rung und dem Bayerischen Bauernver-
band – gefördert wurden. Unser Verein 
erhielt 966.484 € für 2024/2025, unter 
anderem für vier neue Folgen „Fleischi 
entdeckt“, einen mobilen Infoanhänger, 
Werbefl ächen und einen Streaming-
Werbespot. All diese Maßnahmen 
tragen dazu bei, das Image heimischer 
Erzeugung zu stärken.

Ministerium fördert 
UBB-MaßnahmenMit der YouTube-Serie „Fleischi entdeckt“ setzen wir ein klares Zeichen 

gegen einseitige Darstellungen der Landwirtschaft  im Internet. Bereits 
seit drei Jahren stellt Moderator Bernhard „Fleischi“ Fleischmann die 
Fragen, die Verbraucherinnen und Verbraucher bewegen – off en, kri-
tisch und immer auf Augenhöhe. In diesem Jahr haben wir vier neue 
Folgen produziert, gefördert mit Mitt eln aus dem Zukunft svertrag des 
Bayerischen Landwirtschaft sministeriums. Dabei haben wir Themen 
aufgegriff en, die besonders hitzig diskutiert werden: Schweinezucht 
und -haltung, Pfl anzenschutz und Düngung sowie Kreislaufwirtschaft . 
„Fleischi“ besucht Betriebe, spricht mit Landwirtinnen und Landwirten 
sowie Fachleuten aus Wissenschaft  und Praxis. Und er zeigt, wie ver-
antwortungsvoll die bayerische Landwirtschaft  arbeitet – heute und 
für die Zukunft . Gerade dieser enge Austausch mit Expertinnen und 
Experten vor und hinter der Kamera macht die Serie so authentisch 
und so erfolgreich.

„Genusskisterl“ tourt durch Bayern
Wie schmeckt Bayern? Das erfahren Ver-
braucher:innen seit Mai 2025 mit unserem 
„Genusskisterl“. Der mobile Infoanhänger 
tourt durch ganz Bayern. An Bord: eine 
kleine Küche, regionale Zutaten und jede 
Menge Wissen. Besucher:innen können 
köstliche Probiergerichte genießen und 
mehr über bayerische Lebensmitt el er-
fahren. Möglich wurde das Projekt durch 
die Förderung des Bayerischen Landwirt-
schaft sministeriums. Betreut wird es von 
UBB und den BBV-Landfrauen. Neben 
dem Anhänger gehören auch Flyer, ein 
Pavillon und das beliebte Wissensrad,
das auf Veranstaltungen regelmäßig für 
Andrang sorgt, zur Ausstatt ung.

Starkes Netzwerk
Landwirtschaft  braucht Kommunikation 
– extern wie intern. Der Erfolg von UBB
basiert auf echter Nähe zu unseren rund
70 Mitgliedern. Sie berichten auf ihren
Kanälen über unsere Projekte. In reich-
weitenstarken Publikationen wie der BBV-
Zeitschrift  „exklusiv“, der „ringINTERN“ und
dem „Landwirtschaft lichen Wochenblatt “ 
fi nden sich regelmäßig Berichte, ebenso 
in Fachblätt ern wie „Schweineprofi “ oder 
„Teichwirt“. Unsere Mitglieder nutzen zu-
dem Material unseres WhatsApp-Kanals, 
um Interessierte über unsere Projekte auf 
dem Laufenden zu halten. Wir sagen herz-
lichen Dank für dieses Miteinander.
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Wir finden,Tierwohl und Genu� gehören zusa	 en.

Aus der Region.Für die Zukunft.
Jetzt mehr erfahren unter: unsere-bauern.de
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Tiergesundheit im Fokus: 
Blauzungenkrankheit und Afrikanische Schweinepest 

– Prävention und Schutzmaßnahmen wichtiger denn je

Unser neuer Werbespot erreichte Millionen von 
Menschen auf digitalen Platt formen. Erstmals schal-
teten wir auf ConnectedTV über Streaming-Platt -
formen wie Netfl ix, Sky, Prime Video und RTL+ und 
erzielten über 3 Mio. Ad Impressions. Zwei YouTube-
Kampagnen generierten über 17 Mio. Impressionen 
und mehr als 10.000 neue Abonnenten. Eine beein-
druckende Reichweite für unsere Botschaft .

Stark im TV
Regionale Lebensmitt el, authentische Menschen 
und spannende Geschichten – das ist das Erfolgs-
rezept unserer TV-Kooperationen. Mit „münchen.tv“ 
bringen die BBV-Landfrauen jeden zweiten Sonntag 
Heimatgenuss auf rund 1,3 Mio. Bildschirme. Online: 
über 37.000 Aufrufe unserer Rezepte und 7,5 Mio. 
Impressionen auf unseren Kanälen. Ebenso erfolg-
reich: „Lucki kocht“ mit Spitzenkoch Lucki Maurer auf 
„Niederbayern TV“. 2025 erzielten zehn neue Episo-
den bereits mehr als 5,8 Mio. Aufrufe über TV und 
UBB-Kanäle. Für 2026 haben wir den Vertrag bereits 
verlängert.
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Profitipps für vollen Genuss 
Unsere besten Rezepte und 

Profitipps für vollen Genuss 

besten Milchprodukten aus Bayern 
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Ob im Gourmet-Magazin „DER FEINSCHME-
CKER“, im Katalog „Urlaub auf dem Bauernhof“, 
im Magazin „Bayerns Bestes“ oder in diversen 
Regionalzeitungen: Wir setzten auch 2025 auf die 
Glaubwürdigkeit klassischer Printmedien. Ein High-
light war das Magazin „So schmeckt Heimat“, das 
der „BILD-Zeitung“ Süd mit 200.000 Exemplaren 
beilag. Bereits zum vierten Mal durft en wir umfang-
reiche redaktionelle Inhalte, Bilder und Rezepte für 
fast alle Seiten des Heft es beisteuern, erneut deut-
lich mehr als ursprünglich gebucht.

Außenwerbung mit Wirkung
Zehn Kampagnenmotive erinnern an 
aufmerksamkeitsstarken Orten an gute 
Einkaufsvorsätze: auf Plakatwänden an 
Supermarktparkplätzen, auf Bussen und in 
U-Bahnen in mehr als 20 Städten. 2025 er-
reichten unsere Botschaft en damit mehr 
als 24 Mio. Kontakte.

Mit milch.bayern rückten wir 2025 Aufl äu-
fe mit Milchprodukten in den Mitt elpunkt. 
Auch die Zusammenarbeit mit REWE Süd 
ging weiter: Neben der neuen Broschüre 
„Burger & Wraps“, die an den Fleischthe-
ken in Bayern auslag, legten wir auch „Wär-
mende Blitzgerichte“ mit vier zusätzlichen 
Seiten neu auf.


