UNSERE BAYERISCHEN BAUERN

Wir schaffen Verbraucherniahe - auf allen Kanilen

Liebe Mitglieder, liebe Forderer,
liebe Freundinnen und Freunde,

hinter uns liegt ein Jahr voller Herausforde-
rungen. Der politische Druck auf die Branche
wachst. Hinzu kommt die Inflation, die die Men-
schen zum Sparen zwingt. Gerade jetzt missen
wir ihnen deutlich machen: Regionale Lebens-
mittel sind besser fur Qualitat, Klima, Tierwohl
und Umweltschutz. Und besser fir Bayern.

In 2023 hat unser Verein Millionen Verbrauche-
rinnen und Verbraucher auf unseren stetig wach-
senden digitalen Kanalen erreicht. Wir haben

ERFOLGE IN ZAHLEN _____

£1 Mxd.

erreichte Kontakte

seit Vereinsgriindung

£685.000

Broschiiren, Flyer

&weitere Werbemittelin2023abgerufen

£90.000

Facebook-Fans

Stand: November 2023

neue Partner gewonnen und gemeinsam ver-
brauchernahe Projekte umgesetzt. Projekte wie
die Initiative gegen Lebensmittelverschwendung,
die mit der Backerinnung und den Landfrauen
von Mihldorf-Altétting begann. Projekte wie die
erste gemeinsame Broschiire mit REWE, die an
den Fleischtheken rasch vergriffen war. Projekte
mit Thermomix und dem Lieferdienst Knuspr,
mit  NIEDERBAYERN TV und minchenty,
mit Promis wie Fernsehkoch Lucki Maurer, mit
Fachleuten aus der Forschung. Und vielen mehr.
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Dieser Ruickblick fasst die Hdhepunkte 2023 zu-
sammen. Einen herzlichen Dank an alle, die uns
unterstitzen - und damit Teil dieser Erfolgsge-
schichte sind.

Es gruBt Sie herzlich lhre
Eva-Maria Haas

Geschéftsfuhrerin
. Unsere Bayerischen Bauern

Unique User:innen
seit Vereinsgriindung

mehr Nutzer:innen
gegeniiber Vorjahr

Minuten durchschnittliche
Verweildauer

£8.200

Hofplakate

seit 2016

s 1.600

iloballenplakate
seit2016

£14.000

Newsletter-

Abonnent:innen
Stand: November 2023

oy Jetzt unseren neuen |
{7\ B~ WhatsApp-Kanal |
'’ abonnieren und nichts !
mehr verpassen!

Hier geht’s zum
ausfihrlichen

............................................



v#R ™S
y TIER HLUNDBENUSS\/
b | GEHUREN ZUSAMMEN.

vomauren BROT zum

NEUEN L IEBLING

Bize

SCHMACKIG!

Auf den Teller statt in die Tonne

Aktion zur Rettung von altem Brot

Backwaren werden daheim besonders oft weggeworfen. Mit der Backerinnung
und den Landfrauen im Landkreis Muhldorf-Altstting startete UBB die Verbrau-
cheraktion ,Neues aus altem Brot* gegen Lebensmittelverschwendung. Bald
zogen weitere Backerinnungen und Landfrauen nach. Zwischenbilanz: 11 Kreise
haben die Aktion gestartet bzw. planen sie. GroBes Medienecho!

Pro;|ekte mit Partne:rn

Egal, wo UBB 2023 den Austausch suchte, tiberall begegnete uns Wertschét-
zung, im Handel genauso wie bei Medienhéusern, Marken und Promis. Diese
Wertschétzung haben wir in Projekte verwandelt. Beispiele: eine Kochsendung
mit Landfrauen, Bauern und UBB auf miinchen.tv, eine weitere mit Topkoch Lu-
cki Maurer auf NIEDERBAYERN TV. Weitere Projekte u.a. mit REWE Std, Ther-
momix, Knuspr und diversen Influencerinnen.

YouTube auf Rekordkurs

Seit 2016 wurden auf dem Kanal tber 250 UBB-Videos veréffentlicht,
die insgesamt tiber 1,5 Mio. mal aufgerufen wurden.
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Neue Anzeigenmotive
Mehr Tierwohl, mehr Nachhaltigkeit - die Ansprii-

che andie Landwirtschaft wachsen. Was oft verges-
sen wird: Bayerns Bauerinnen und Bauern sind be-
reit, Veranderungen anzugehen. Doch sie benétigen
passende Rahmenbedingungen und die Unterstit-
zung von Verbraucherinnen. Unsere neue Kampag-
ne betont dieses Miteinander von Landwirt:innen
und Verbraucherinnen. Und unser neuer Claim
unterstreicht diese Haltung: ,Aus der Region. Fur
die Zukunft.“ Schon optisch setzt die Kampagne auf
Miteinander. Auf den Motiven - ein Teil wurde be-
reits produziert, ein Teil folgt - sehen wir Bauerin-
nen und Bauern aus unterschiedlichsten Erzeugnis-
bereichen Seite an Seite mit Konsument:innen und
Weiterverarbeitenden. Erste Anzeigen sind bereits
erschienen. In die Breite tragen wir die Motive
2024.

o Soschmeckt
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Neue Broschuren

Es gibt zwei neue Broschiren:  Hitten-
schmankerl” mit milch.bayern eV. und

Warmende Gerichte” mit REWE Sud.

Advertorials

StarkeSeiten:WiewichtigunserelLand-
wirtschaft ist, erklérte u.a. das Maga-
zin ,So schmeckt Heimat* (Bild).

Unser Verein rickt Bayerns Landwirtschaft in ihrer Viel-
falt und Bedeutung ins rechte Licht. Neugierig? Ein neuer
Film stellt unsere Arbeit vor. Einfach QR-Code scannen.

Zu Gast auf
GroBveranstaltungen

Auch 2023 war unser Verein auf groBen
Publikumsveranstaltungen vertreten, u.a.
auf der Landesgartenschau (Freyung), der
Bauernmarktmeile (Minchen) und der
Consumenta (Nurnberg).

Neue Angebote im Shop

In unserem Shop gibt es neue Plakate und Werbemittel, u.a. Memory.

REGIONAL.

SO WEIT DAS
AUGE REICHT. =z

REGIONALE LANDWIRTSCHAFT?

GEFELD MIR!

Alle Hofplakate, Feldschilder und Werbemittel konnen kostenlos bestellt werden unter www.unsere-bauern.de/bestellen



